INl'=
de las S
[ W SC3007 53 B INERS 51 209 NEGOTIOS M I-ARILIW
e sewvcooe | ROpPisl o = o tunaies =X ':ﬁ:x.r:_.au‘i..—-. in o paska BCL B -
Deloitte. =7+ - &= -8 [THiT

UNA VIEJA TECNICA DE VENTAS REAPARECE

El concepte del comercio en la plaza vuelve a tomar forma, 2 r" _W ‘|

traves de una estrategia e mercadeo oue ahora da ressltagos .
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(QUE SUCEDE EN PLAZA AMERICAS?
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La Catedral, con la Plaza Grande y
ol Pancillo, al fondo.

Las estrategias aplicadas en la Plaza, fueron
fundamentales para su consolidacién comercial y
para la construccién de su liderazgo.

El concepto de Plaza, que nos conecta con lo intimo
cuando Felipe Il, ordend la construccion de los
pueblos espafioles su ordenanza de 1573, dotaba a
la plaza central de los pueblos de caracteristicas
Unicas: Concentraba la representacién de los

poderes, promovia el intercambio comercial,
garantizaba el encuentro de los habitantes y, era
libre y gratuita para las verbenas y fiestas.
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Cliente Fideicomiso Plaza de
las Américas Proandi

Este concepto, es el que respetamos en la Plaza
como eje de su redisefio y se respeta ahora como
componente medular de su gestion comercial. , ,
Consultor Paco Salazar - Inteligentarium
Esta estrategia sostiene el ambiente en la Plaza de
las Américas y es, este ambiente, su mas valioso Arquitectura  Andrés Nuflez
intangible: La sensacion de frescura, placer y de Nufiez Arquitectos
buen vivir, que nuestros clientes no saben de donde

Construccion — Espinosa & Pachano

vienen. .

Semaica
Las estrategias de reconstruccion de formas de Fiscalizacion ~ Otto Maldonado
comercio y actividades de plaza, como su OMACA
lustrabotas o unas manzanas acarameladas, o el Mercad Ro iturrald
mercado de verduras, no solo construyen ambiente, ereaceo KO(|34LJI$E urraice
también garantizan el fortalecimiento del concepto
esencial de su éxito: Equipo Elena Ledn

Julio Olmedo

El conectar a los clientes con la memoria de

Plaza y no de shopping center. Monica Weiser
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